
※CMポジション・ローテーションは一任下さい。 ※番組の移動・休止の場合の処置は別途定めます。

お問合せはセールスプロデュース局まで

毎週月曜日 2２：00～2３：00
【出演者】玉袋筋太郎　樋口日奈　清田みくり

玉袋筋太郎
通称：「玉ちゃん」
昭和文化や町中華の魅力を発信。大のお酒好き。
「633は大人の義務教育」「気道確保」
「シミィール」など、番組を代表するキラーワード
を次々と生み出してきた。
2024年は玉ちゃん流・人生後半の歩き方を綴っ
た著書『美しく枯れる。』が5度の重版となる
大ヒット！
YouTube『玉ちゃんねる』はチャンネル登録者数
15万人、赤坂でスナック経営、
TBSラジオ『えんがわ』MCと活躍の場は多岐に渡
り、多くの人から愛されている。

樋口日奈
通称：「スナイパー」
元乃木坂46で焼酎ソムリエ、小型船舶免許、
大型2輪免許を持つ。
初回放送で店主にいきなりハグ！
店主や常連と距離感が近く、大酒飲み。
店の超常連(黒帯)たちに臆するどころか、
次々とハートを射抜いていく姿を見て
玉ちゃんが「スナイパー」と命名。
地上波ドラマにも毎クール出演しており、
乃木坂ファン以外の知名度も上昇中！

清田みくり
通称：「エスパー」
独特な表現力と感性の持ち主。
「この麻婆豆腐は泳げる」
「この餃子に包まれて眠りたい」など
不思議な発言を連発！また、オイスターソースを”
美味しさソース”、
甘酢タレを”ナマズタレ”と聞き間違いも連発。
憎めないTHE・天然ちゃん。
その様子から、玉ちゃんが「エスパー」と命名。

どの町にもある、メシがあり、ツマミがあり、

酒も飲める、どこか懐かしい昭和な町中華
どの町にもある、メシがあり、ツマミがあり、

酒も飲める、どこか懐かしい昭和な町中華
町中華のお店の歴史や店主の温かみを感じながら、美味しい料理とお酒を楽しむ番組です。

昭和の雰囲気漂う店内で繰り広げられる人情味あふれるやり取りが、
視聴者に懐かしさと心地よさを感じさせます。

前半：玉袋筋太郎　後半：樋口日奈or清田みくり

・TVer
・TBS FREE
・U-NEXT
・hulu 
・Lemino

配信情報

【出演者紹介】



町中華で飲ろうぜ　番組の魅力 / 視聴者の特徴 町中華で飲ろうぜ　番組の魅力 / 視聴者の特徴 

視聴者の特徴

番組の魅力

性別年代

●趣味・興味・関心
ライフスタイル

男性の構成比が高いが、「吉田類の酒場放浪記」
と比べると、高校生のお子さんと同居してい
る等、若干年齢層が若くなり、50歳以上が比
較的視聴している。
ビールだけでなく、サワーなども飲む傾向。

視聴者は主にこんな人

購買カテゴリ

性別 性年代 平均年齢　対象：47.9  歳　比較：44.0歳
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お酒・グルメに興味・関心がある

全体と比較
※購買率：5％以上カテゴリ

ウイスキー・・・・・2.54倍
清酒・・・・・・・・・・・2.23倍
スピリッツ・・・・・1.55倍
農産珍味・・・・・・1.49倍
その他調味料・・・・1.44倍
発泡酒・・・・・・・1.40倍

購買意向
全体と比較

※出現率：10％以上

ビール/発泡酒・・・1.96倍

お酒・・・・・・・・・・1.86倍

掃除機・・・・・・・・・1.79倍

飲料_ALL・・・・・1.61倍

ふるさと納税・・・1.51倍

過去回をJNN系列9局で定期放送中！
BSにとどまらない知名度！
定期放送中の系列局（2025年時点）

MBS・RKB・RCC・BSS・NBC・RKK・TUT・UTY・TYS

個人視聴率
男性50代　女性50代

出典：CCCMK ホールディングス　Market Watch　Target profiler
分析エリア：全国 分析対象母集団：TV 連携 15 ～ 69 歳 T 会員 ( 人口比率調整済）視聴確認期間：24年 4月～ 25年 5月 接触判定基準：50％以上、期間内2回以上視聴者

同時間帯番組
21クール連続で



※CMポジション・ローテーションは一任下さい。 ※番組の移動・休止の場合の処置は別途定めます。

お問合せはセールスプロデュース局まで

毎週月曜日 23：0０～23：30

飲み仲間を探し街へと繰り出す昼呑みドキュメント。
一緒に泣いたり笑ったり怒ったりルール無用の人情トークを展開！

昼から呑める酒場を求めて全国を巡り、その土地ならではの酒と肴に舌鼓を打ちながら、
酒呑み達の話を聞きます。時に偶然通りかかった著名人と出くわすことも！？

どんな人と出会うかは分からない、行き当たりばったりの人間ドラマにご期待下さい。

過去放送の一部をご紹介！
ちょっとオトナは夜ではなく昼に呑む。そんな昼酒人の人生物語をカンニング竹山が訊きます。

＃10　中野（後編） ＃13　博多 (後編) #25 錦糸町（後編）

通りかかったおしどり国際夫婦と米軍基地で教育
長をしているという買い物帰りの3人組と昼酒。
国際夫婦の出会いや日米の遠距離恋愛事情を訊
く。教育長として外国人と関わることで再認識した
日本の文化とは。テレビショッピングに憧れる彼女
が竹山に実演販売！？

休日を満喫中の仲良し同級生・女性2人組を見
つけ声をかける。福岡が地元だという彼女らと
今の福岡の話で盛り上がる。
話題はそれぞれの推しの話に…
あるお笑い芸人の大ファンという彼女のために
竹山が動く。

チームメイトの結婚式に向かうバレーボール選
手と昼酒。
平日は会社員、週末はアスリートの超多忙な
シーズン事情とは。
プロ入りのキッカケとなった恩師との出逢い、
海外のプロリーグで経験したチームメイトとの
不思議な共同生活を訊く。

出演者：カンニング竹山



毎週水曜日 2３：00～2３：54

まだまだ衰えない「猫ブーム」！

「ウチのニャンコが一番かわいい！」
 毎週、日本各地の猫を飼っているお宅を訪れ、
 飼主さんに「自慢の猫」についてインタビュー。 
そして、これまで撮影した写真の中から、

 この１枚というベストショット
を拝見します！

【出演者】 

サンシャイン池崎　岩井勇気（ハライチ） カミナリ　菅良太郎（パンサー） 他　

MCねこ(声)：緒方恵美　ナレーション：三田ゆう子

※CMポジション・ローテーションは一任下さい。 ※番組の移動・休止の場合の処置は別途定めます。

お問合せはセールスプロデュース局まで

思う存分「ねこ」に癒されてください！思う存分「ねこ」に癒されてください！
水曜の夜は水曜の夜は



※こちらの番組はタイムセールスは行っておりません。

お問合せはセールスプロデュース局まで

毎週木曜日 21：00～21：５４

大ヒット企画の“関係者同窓会”を開催！
なぜブームになったのか？
ヒットとなる過程には何が？
その舞台裏に迫る！

「カルピスウォーター」

遡ること33年。
とある清涼飲料水が発売され、年間500万ケー
スを売ればヒットと言われる業界で、2000万
ケースを超える大ヒットを記録。
その飲料が「カルピスウォーター」

それまでは家で楽しむ希釈用のカルピスを、
そのまま飲めるストレートタイプで発売したとこ
ろ見事大ヒット！ 91年のヒット商品ベスト30で
は「スーパーファミコン」｢ジュリアナ東京」
などを抑えて1位を獲得！

しかし、そのブームの裏には数々の苦労が・・・。
カルピスウォーターが歴史的大ブームに至るまで
の道のりや開発者たちの想いなど、
その裏側に迫る！

「じゃがりこ」
遡ること28年。
袋菓子が主流の時代に、手軽に持ち運びができ、
手が汚れない新感覚スナックが誕生、
それが「じゃがりこ」

スナック菓子の王道を歩んでいたカルビーが、女
子高校生をターゲットとした新たな分野を開発。
斬新なCMの効果もあり、人気は右肩上がりに。 
今では、ポテトチップスを抑えスナック菓子の売
上個数で1位を獲得するなど、
誰からも愛される、国民的商品になった。

順風満帆と思える「じゃがりこ」だが、大ヒットの
裏では数々の苦労が…。
じゃがりこ開発・普及を牽引した関係者たちと共
に、その裏側に迫る！

「J-WAVE」

遡ること37年。
バブル景気の真っ只中、東京の「第2のFMラジオ
局」として誕生したのが「J-WAVE」。
音楽メディアがレコード・カセットからCDへと移
行した80年代の終わりに開局。瞬く間に大ブー
ムとなった。
アイデンティティを明確に打ち出し、「洋楽」中心
の番組構成で絶大な支持を集めたJ-WAVE。
リスナーのターゲット層を明確に絞り、都会的で
文化やライフスタイルにもこだわる、経済的に余
裕のある洗練された大人をターゲットにした。
スタイリッシュなラジオ局として、その地位を不動
のものにした「J-WAVE」のブランド力はいかに
して育まれたのか？長年見守ってきた関係者たち
がブームの舞台裏を語り尽くす。

・TVer
・TBS FREE

配信情報

その他「QRコード」「ツチノコ」「ホテルニューオータニ」など、様々な年代にささるテーマを掘り下げていきます

MC：カズレーザー（メイプル超合金）

過去の放送



※CMポジション・ローテーションは一任下さい。 ※番組の移動・休止の場合の処置は別途定めます。

毎週金曜日 21：00～21：54

お問合せはセールスプロデュース局まで

過去紹介した物件

住んだ気になる世界紀行バラエティ住んだ気になる世界紀行バラエティ

＃９４　イタリア・シチリア島に家を買おう ＃１０２　イタリア・フィレンツェに家を買おう＃９５　アルゼンチン・ブエノスアイレスに家を買おう

【MC】武井 壮

・TVer
・TBS FREE
・U-NEXT
・Hulu

配信情報

海外物件の購入を本気で考えるMC武井壮が世界中の憧れ物件を巡り、ゲストと夢を語り合う！

アルゼンチンの首都で、およそ３１２万人が暮ら
す南米有数の大都市です。
“南米のパリ”と称されるヨーロッパ風の美しい街
並みが人々を魅了します。
また、牛肉料理を中心にした多様な食文化も魅力。
ゲストは浅田舞さん。

①モダンな家具とロフト付き！好立地に建つ
おしゃれアパート
②広い屋上でサッカーができる！設備が多彩な
ハイクラス物件
③今週のピックアップ物件！アルゼンチン在住
の日本人のお宅とその暮らし
④最先端エリアにそびえ立つ絶景ビューのコン
ドミニアム

今回の憧れの地は、イタリア南部・シチリア島。
地中海最大の島です。
イタリアきっての美食の宝庫であり、世界遺産の
大聖堂など名所も多く、
年間およそ１６００万人の観光客が訪れます。
ゲストは佐々木蔵之介さん。

①地中海の絶景を独り占め！立地抜群の
ラグジュアリーハウス
②陶器の名産地ならでは！インテリアが魅力の
ペントハウス
③「イタリアの最も美しい村」で発見！超格安住宅！
④世界遺産の秘境に佇む絶景ビューの
ハイセンスヴィラ

今回の憧れの地は、イタリア・フィレンツェ。
レオナルド・ダ・ヴィンチなどを生んだルネサン
ス発祥の地として知られる、華やかな芸術の都。
街のシンボル「サンタ・マリア・デル・フィオーレ
大聖堂」など数々の名建築があります。
ゲストは、草刈民代さん。

①ルネサンスの面影を残す絵画に包まれた高級
アパート
②立地抜群なのにリーズナブル！ハイセンスな
ロフト付き物件
③豪華絢爛なインテリアが魅力！絶景の丘に建
つレトロ邸宅
④雄大な自然の中でワイン造り！日本人女性が
暮らすカントリーハウス



憧れの地に家を買おう　番組視聴者の特徴

視聴者の特徴

性別年代

性別 性年代 平均年齢　対象：50.6歳　比較：44.0歳

男女構成比は全体と比較すると大きな差
分はなく、男女共に60歳以上の視聴者が
メイン。“食”にこだわりがあり、購買ブラン
ドも他番組視聴者と比べて食べ物寄りの
傾向がある。

視聴者は主にこんな人ライフスタイル
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週１～４回が多い

毎週お迎えしているゲストの方も憧れの海外物件に大興奮！
佐々木蔵之介さん、南野陽子さんなどの豪華ゲストが出演しております。

マツコ・デラックスさんの３回目の出演予定もございますので、今後にもご注目ください！

出典：CCCMK ホールディングス　Market Watch　Target profiler
分析エリア：全国 分析対象母集団：TV 連携 15 ～ 69 歳 T 会員 ( 人口比率調整済）視聴確認期間：24年 4月～ 25年 5月 接触判定基準：50％以上、期間内2回以上視聴者



※CMポジション・ローテーションは一任下さい。 ※番組の移動・休止の場合の処置は別途定めます。

お問合せはセールスプロデュース局まで

出演者：伊達みきお（サンドウィッチマン）/口笛なるお（わらふぢなるお）/ゲスト（コロッケ仲間）

商店街の精肉店が作るコロッケが何よりも好きなサンド伊達ちゃんと後輩芸人の口笛なるおが

できたてアツアツのコロッケを食べ歩く、日本で唯一のコロッケ専門番組。

コロッケ専門番組と謳いながら、時にはモツ煮やお団子など趣旨と異なるお惣菜も食べ歩いちゃいます。

他にも、誰からも愛される伊達ちゃんと商店街の方々とのトークや触れ合いも楽しめる

お腹一杯の1時間にご期待下さい。

など

・東京都北区････････赤羽
・東京都調布市･･････国領
・東京都渋谷区･･････代々木上原
　　　　　　　    代々木八幡
・埼玉県川口市･･････川口
・東京都世田谷区･･･千歳烏山

これまでに訪れた商店街

毎週金曜日 22：00～22：54



サンド伊達のコロッケあがってます　番組視聴者の特徴

ライフスタイル

ライフスタイル

視聴者の特徴

性別年代

住居形態同居家族
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平均年齢が低く、他番組視聴者層と比較
しても少し若い女性視聴者がいる。
スポーツ観戦や釣りなどのアクティブな
ことに興味を持ち、飲酒習慣のある人が
多い。

視聴者は主にこんな人

出典：CCCMK ホールディングス　Market Watch　Target profiler
分析エリア：全国 分析対象母集団：TV 連携 15 ～ 69 歳 T 会員 ( 人口比率調整済）視聴確認期間：24年 4月～ 25年 5月 接触判定基準：50％以上、期間内2回以上視聴者

性別 性年代 平均年齢　対象：49.3歳　比較：44.0歳

●趣味・興味・関心
スポーツ観戦・グルメに興味・関心がある

配偶者・パートナーが多い 持ち家・マンションが多い
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飲酒頻度

ほぼ毎日が多い
購買意向

全体と比較
※出現率：15％以上

飲料…………1.66倍
お酒…………1.60倍
食品/飲料……1.48倍
クレジットカード…1.41倍
生活家電………1.29倍



人
気

毎週土曜日 21:54～22:54

「銀座 八五」(銀座)
2年連続ミシュラン1つ星獲得 

「塩そば時空」(高井戸)
ミシュランガイド「ビブグルマン」受賞 

「中華そば 児ノ木」(落合) 
「TRYラーメン大賞名店煮干し部門」3年連続1位獲得 
「麺家 たいせい」(中野坂上) 
「TRYラーメン大賞豚骨部門オリジナル賞」受賞 

「味噌っ子 ふっく」(荻窪) 
「TRY2020新人賞みそ部門」1位獲得 

「麺ふじさき」(亀戸) 
「TRYラーメン新店大賞醤油部門」1位獲得

ラーメン店の日常に密着！
最後にはラーメン好きの芸能人が、店主の想いがつまった珠玉の一杯を黙々と味わい尽くす！

ラーメン好きのラーメンドキュメンタリーである。

人気ラーメン店の早朝の仕込みから
カメラが追いかける！

Xでも「食べたい！」とつぶやきが！

紹介されてたとこぜんぶ美味しそう！ 

あまりにも美味しそうだったから
明日食べにいこうかと思ってる。

店主さんのドキュメンタリーな
番組でお気に入り

行列必至の

スープ作り 製麺

チャーシュー作りメンマ作り

ラーメン好きの豪華出演者たちが
週代わりで登場！

ラーメン好きの豪華出演者たちが
週代わりで登場！

〇高地 優吾（SixTONES）　〇剛力 彩芽　〇鈴木 亜美
〇坂本 冬美　〇南野 陽子　〇生駒 里奈　など

その他
出演者

行列が出来るラーメン店を取材！

※CMポジション・ローテーションは一任下さい。 ※番組の移動・休止の場合の処置は別途定めます。

お問合せはセールスプロデュース局まで

見たら絶対に食べたくなる！！


